Uwagi

metodologiczne

Indeks Sity Nabywczej GfK 2004
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1. Ogolna definicja

GfK prowadzi regularne badania regionalne dotyczace sity
nabywczej w wielu réznych krajach Europy, w tym m.in. w

Polsce.

Site nabywczg definiuje sie jako sume pieniedzy, ktorg kon-
sument dysponuje w okreslonym czasie. Upraszczajac, site
nabywczg mozna okresli¢ jako sume wszystkich dochoddéw
netto w danym regionie. Indeks Sity Nabywczej GfK jest jed-
nym z najwazniejszych wskaznikdw potencjatu konsumenc-
kiego ludnosci mieszkajacej w danym regionie. Indeks sity
nabywczej GfK 2004 dla Polski obliczony zostat dla trzech
podstawowych jednostek administracyjnych: gmin, powiatéw

i wojewddztw.
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2. Wyjasnienia dotyczace obliczen

Wskaznik sity nabywczej poszczegdinych regiondw zostat
obliczony na podstawie danych statystycznych GUS oraz da-
nych pochodzacych z Cenzusa GfK (dane dotyczace demo-
grafii, zatrudnienia, bezrobocia, dochodu netto gospodarstw
domowych, liczby podmiotéw gospodarczych, ruchu tury-
stycznego, wyposazenia gospodarstw domowych w samo-
chody).
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3. Obszary, do ktdrych odnoszq sie da-

ne

Indeks Sity Nabywczej GfK jest dostepny dla nastepujacych

jednostek podziatu administracyjnego Polski:

Regiony: Wojewodztwa  (16)
Okregi: Powiaty (379)
Wspolnoty: Gminy (2.495)
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4. Wyjasnienia dotyczace zmiennych

standardowej bazy danych:

» Klucz poszczegolnych jednostek administracyj-

nych

Liczba porzadkowa gminy jest kluczem porzadkujacym
jednostki administracyjne. Przedstawiony ponizej schemat
ilustruje 6 cyfrowg liczbe porzadkowa gminy i sposéb jej in-
terpretacji (schemat 1).

Pierwsze dwie cyfry wskazuja, w jakim wojewddztwie dana
gmina sie znajduje. Cyfry 02 oznaczajg np. wojewddztwo
dolnoslaskie. Dwie kolejne cyfry wskazujg na powiat, w kto-
rym znajduje sie gmina. W podanym przyktadzie cyfry 0203
oznaczajq, ze dana gmina znajduje sie w powiecie Gtogow-
skim, a ten z kolei w wojewddztwie dolnoslaskim. Pigta i sz6-
sta cyfra jest oznaczeniem gminy. Przyktadowo liczba po-

rzadkowa 020304 jest numerem identyfikacyjnym dla gminy

Kotta w powiecie gtogowskim, w wojewddztwie dolnoslgskim.
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Schemat 1: Liczba porzadkowa gminy
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= Indeks Sitly Nabywczej GfK 2004 w min Euro
Jest to suma dochoddw netto w min Euro ludnosci miesz-

kajacej na terenie danej jednostki administracyjnej.
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Indeks Sity Nabywczej GfK 2004 w Euro na miesz-
kanca

Jest to suma dochodu netto w euro, jakim dysponuje
przecietny mieszkaniec danej jednostki podziatu admini-
stracyjnego.

Indeks Sity Nabywczej GfK 2004 w promilach

Sita nabywcza w promilach pokazuje, w jakim stopniu
ludnos¢ z danej jednostki administracyjnej ma udziat we
wskazniku sity nabywczej catego kraju. Przyktadowo sita
nabywcza w wysokosci 6,5 promila dla okreslonego mia-
sta oznacza, ze ludnos$¢ tego miasta generuje 6,5 promila

popytu w Polsce.

Indeks Sity Nabywczej GfK 2004 jako indeks na
mieszkanca

Punktem odniesienia dla indeksu na mieszkanca jest
przecietna sity nabywczej Polski. Przyktadowo indeks

w wysokosci 110 oznacza, ze mieszkancy danej jednostki

podziatu administracyjnego dysponujq dochodem netto
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0 10% wyzszym niz ,przecietny" Polak. Indeks w wysoko-
$ci 90 oznacza, ze sita nabywcza mieszkancoéw danej jed-
nostki administracyjnej jest o 10% nizsza niz przecietna
sity nabywczej dla catego kraju.

5. Mozliwosci zastosowania Indeksu
Sitly Nabywczej GfK 2004

Indeks Sity Nabywczej GfK 2004 kwantyfikuje potencjat ryn-
kéw regionalnych.

Indeks Sity Nabywczej GfK jest pomocnym kryterium decy-
zyjnym przede wszystkim dla tych przedsiebiorstw, ktdre kie-
rujg swojq oferte sprzedazowa do konsumentéw w ramach

sektorow:

* ustug

* bankowosci, ubezpieczen

= nieruchomosci
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» sprzedazy prestizowych produktéw takich jak samochody,
odziez luksusowa itp.

» sprzedazy dobr szybko zbywalnych

Ponadto istniejg mozliwosci zastosowania Indeksu Sity Na-

bywczej GfK w nastepujacych obszarach:

a) Planowanie reklamy/ marketing bezposredni:

= Indeks Sity Nabywczej GfK pomaga wyselekcjonowac
obszary o najwyzszym wskazniku sity nabywczej do prze-
prowadzenia specjalnych akcji marketingowych.

= Indeks Sity Nabywczej GfK pozwala koncentrowac dziata-
nia marketingu bezposredniego na regionach, ktére cha-

rakteryzujq sie wysokim wskaznikiem sity nabywczej.

b) Planowanie produkcji:
o Indeks Sity Nabywczej GfK pomaga przewidzie¢

regionalne zréznicowanie sprzedazy

c) Podziat obszaréw sprzedazowych:
= Indeks Sity Nabywczej GfK pozwala na zdefiniowanie re-

giondéw o podobnych szansach sprzedazowych.
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Przyktadowo kontrola wydajnosci oddziatu regionalnego mo-
d) Planowanie i kontrola sprzedazy: ze oprze¢ sie na podstawie tak zwanych wspétczynnikow
= Indeks Sity Nabywczej GfK pozwala ocenié, gdzie udziatu w rynku. Oblicza si¢ je wedtug nastepujacego wzoru:

potencjat sity nabywczej jest wykorzystany niewystarcza-
jaco? Udziat obrotéw regional

Poréwnanie Indeksu Sity Nabywczej GfK poszczegdinych nych w obrotach

. , o
obszaréw z wynikami sprzedazowymi przedsiebiorstwa ogdlnych firmy, w%

pozwala na pierwsze wnioski dotyczace stabych i moc- wspotczynnik udziatu w rynku =

Udziat sity nabywczej
nych stron sprzedazy. y naby J

regionu w tgcznej sile

» Indeks Sity Nabywczej GfK umozliwia koncentracje nabywczej wszystkich
dziatan przedstawicieli handlowych na optacalnych regionow, gdzie prowa-
obszarach. dzona jest sprzedaz, w%

= |ndeks Sity Nabywczej GfK mozna wykorzysta¢ do oceny

pracy przedstawicieli handlowych. Indeks Sity Nabywczej Wsp6tczynniki udziatu w rynku pokazuja, na ile w danym re-

pokazuje potencjat sprzedazowy danego obszaru. Po- gionie udato sie wykorzysta¢ istniejacy potencjat. Przy row-

rownanie jej z wynikami sprzedazowymi przedstawicieli nomiernym wykorzystaniu szans rynkowych obroty firmy

handlowych moze by¢ podstawa do oceny ich skuteczno- bytyby takie same jak odpowiednie wskazniki sity nabywczej,

Sci. tzn. wspotczynnik udziatu w rynku wynositby dla danego re-
gionu 1,00.
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Jesli wartosci sg wieksze niz 1, przedstawiciel wykorzystat
potencjat rynkowy powyzej, a jesli mniejsze niz 1 — ponizej
przecietnej. Wynik 1,05 oznacza wiec, ze wykorzystanie po-
tencjatu wynosi 5% powyzej przecietnej, wynik 0,87 sygnali-
zuje, ze wykorzystanie potencjatu jest na poziomie o 13%

nizszym niz przecietna dla wszystkich przedstawicieli.

Wyniki ponizej przecietnej nie muszg by¢ zalezne od wydaj-
nosci danego przedstawiciela. Wptyw konkurenciji, zréznico-
wana w zaleznosci od regionu aktywnos¢ reklamowa, ale
takze brak ciagtosci w pracy nad danym obszarem mogg by¢

wspotodpowiedzialne za obserwowane roznice.

e) Badania lokalizacyjne:
Indeks Sity Nabywczej GfK pomaga réwniez wyselekcjonowac
obszar, ktéry nalezy rozwazac pod katem stworzenia lub roz-

budowy sieci handlowej.
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